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Under 2007 har resandet med charterbuss okat jamfort med 2006, sarskilt vad galler resor
med overnattning internationellt och for dagsresor i Sverige. En sarskild anmarkning galler
dock antalet resor som varar sex till atta dygn. | detta spann har bussresandet minskat
avsevirt i motsats till det totala resandet som okat. Det kan antas bero pa att det i april
2007 infordes nya regler (se sidan 22) som medforde okade kostnader, eftersom det nu
krivs mer personal och fordon for resor overstigande sex dygn. Okade kostnader antas ha
minskat utbudet av resor som striacker sig mellan sex och atta dygn.

Nagra nyckeltal foljer:

e Marknadsandelen for charterbuss dkade fran 2,5 procent till 2,9 procent

e Totala antalet charterbussresor ckade med 4,4 procent

e Antalet internationella fritidsresor (med overnattning) i charterbuss okade med |3,3
procent

e Antalet nationella fritidsresor (over dagen) i charterbuss okade med 23,3 procent

e Antalet resor med 6 till 8 overnattningar minskade med 34 procent

In Sweden the amount of trips and tours in coaches increased 2007 compared to 2006,
particularly for international trips and tours (overnight stay) and for domestic daytrips. An
interesting observation relates to trips and tours with six to eight over night stays. Trips and
tours with a length between six to eight overnight stays decrease remarkable contradictory
to the total amount of trips and tours. The decrease may be a result of the new rules for
driving- and rest time for coach drivers that were implemented all over Europe in April
2007. The new rules have increased costs for coach and tour operators because they at this
moment need more coach drivers and also more coaches for trips and tours that are longer
than six 24-hour periods. That may have result in a smaller range of tours and trips. Some
key figures:

e Market share for charter coaches increased from 2.5 percent to 2.9 percent

e The total amount of coach trips in charter coaches increased with 4.4 percent

e The number of international leisure (overnight stay) trips in charter coaches
increased with 13.3 percent

e The number of domestic leisure daytrips in charter coaches increased with 23.3
percent

e The number of trips with six to eight overnight stays (charter coaches) decreased
with 34 percent




Bussen har sedan 1920-talet varit det sjalvklara valet nar en grupp manniskor ska ut och resa.
Det kan vara skolklassen som ska gora en dagsutflykt eller skolresa, fotbollslaget som spelar
bortamatch, personer med intresse for mat, musik, kultur och upplevelser eller foretaget
som har konferens i fjillen. Bussen ar en naturlig del av vart dagliga liv och darfor kanske vi
inte tanker pa den som nagot annat an transportmedel. Vi glommer emellanat att bussen ar
en motesplats, en upplevelseplats och att bussen ofta har en viktig social funktion for manga
manniskor.

Det kommer att bli allt viktigare att hitta miljoanpassade satt att resa i Sverige, Europa och
varlden. Vi har nationellt och internationellt bestamt att Sverige, Europa och varlden ska ha
ett ekonomiskt och ekologiskt hallbart och utvecklingsbart samhille. Att som resenar vilja
bussen i stillet for bilen innebar att vi tillsammans satsar pa det ekonomiska och ekologiska
hallbara samhillet. | det allt mer individualiserade samhallet kommer antagligen bussen att
vara en an mer viktig social motesplats for manga manniskor. For att bussbranschen ska
kunna ges mojlighet att vaxa och utvecklas till att vara en bransch som fortsatt kan bidra till
ett hallbart samhille sa maste politiker och andra beslutsfattare saval nationellt som
internationellt inse att hittills fattade beslut om skatter och andra regler snarare kvavt istallet
for stimulerat tillvaxt.

Svenska Bussbranschens Riksforbund ser mycket ljust pa framtiden foér bussturismen.
Bussen ar ett flexibelt, attraktivt firdsitt med hog sikerhet och lag miljdpaverkan.
Bussresearrangorerna arbetar dessutom nara befintliga och presumtiva resenarer for att
utveckla sina tjanster och destinationsutbud. Allmanhetens dkade kunskaper om miljofragor
och klimatférandringar tillsammans med samhillets diskussion kring hallbar turism och det
hallbara samhillet menar vi dppnar nya dorrar for turistresor med buss. Aven det faktum att
bussresor ofta erbjuder resenirer de bista kvalitets-/kostnadsférhallandena tillsammans med
lag miljopaverkan och hog sikerhet bor leda till nya mojligheter for saval andra aktérer inom
turistnaringen som for de enskilda resenarerna.

Branschens malsittning ar adven att regeringens och Europeiska Unionens arbete med
regelforenklingar for foretagande ska resultera i att bussforetag och bussresearrangorer ges
battre forutsattningar att driva och utveckla foretagen i framtiden.

Ett av vara medlemsforetag kommenterar bussturismens framtid:

— Vi kdnner att bussresandet i den form som vi bedriver, det vill sdga resor med guide ut i Europa,
okar och dr ett modernt sdtt att resa frdn att ha varit mycket pensiondrer, ddrav den
forutfattade meningen. Resendrerna blir yngre och fler och fler ser fordelarna med gemenskap,
bekvimlighet, miljovdnligt alternativ, samt upplevelserna. De upplevelser vi kan ge pd en
bussresa med guide ddr helheten av resmdlet varvat med musik och anekdoter och guidens
kunskap ger den absolut bdsta upplevelsen och helhetsintrycket av att gdsterna verkligen inte
bara fdtt uppleva resmdlet utan dven resan dit och hem igen, sdger Jeanette Larsson,
produktchef pd Scandorama.




Statistiken avseende resandeutveckling i denna rapport baseras huvudsakligen pa uppgifter
fran Rese och TuristDataBasen (TDB) och omfattar, dar inte annat anges, resor dar buss ar
det huvudsakliga fardmedlet och resan ar minst 100 kilometer eller omfattar minst en
overnattning.

Statistik rorande kostnadsutvecklingen i branschen baseras i huvudsak pa uppgifter fran
Statistiska Centralbyran, SCB.

Resor med buss till/fran flyg, farjor och tag ingar inte i denna statistik.

Rese och Turistdatabasen (TDB)
Lopande undersokning gors genom 2 000 intervjuer varje manad, 24 000 per ar, om svenska
befolkningens resvanor i Sverige, till utlandet, pa fritiden och i tjansten.

| TDB finns ca en kvarts miljon resor lagrade fran starten 1989. Detta ger mojlighet att
studera trendforandringar och dirmed forutspa det framtida resandet.
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Kommentar: Buss dr huvudsakligt fardmedel och resan dr minst 100 kilometer eller omfattar minst en 6vernattning.

Utveckling sedan 2006

Typ av resa Charterbuss

Utland fritid 6vernattning 5,0%
Utland fritid dag 3,8%
Utland arbete 6vernattning 3,0%
Utland arbete dag 2,0 %
Sverige fritid 6vernattning 1,9 %
Sverige fritid dag 43 %
Sverige arbete 6vernattning 2,4 %
Sverige arbete dag 1,0 %
Totalt alla bussresor 2,9 %
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Kommentar: Resande med charterbuss (fritidsresa med overnattning) okar mest till
internationella destinationer, bade marknadsandel och i antal resor. Inrikes resande med
charterbuss (fritidsresor) okar vad galler marknadsandel, men i antal resor okar dagsresor
medan overnattningsresor minskar. Resor i reguljarbuss (expressbuss) okar marginellt i vissa
segment. Det ar inrikes dvernattningsresor som minskar betydligt for reguljarbuss, bade vad

galler marknadsandel och antal resor.




Marknadsandel i procent
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Kommentar: Buss dr huvudsakligt fadrdmedel och resan dr minst 100 kilometer eller omfattar minst en évernattning.

Utveckling sedan 2006

Kon Charterbuss Trend Reguljirbuss Trend
Man 2,7 % 2,1 %
Kvinna 3,1 % 3,5% A\

Kommentar: For resor i charterbuss ar det mannen som star for den markanta okningen.
Marknadsandelen har dkat fran 2,2 procent 2006 till 2,7 procent 2007. Det kan antas att
detta kan kopplas till okningen vad galler marknadsandelen for resor med syfte att delta i
idrott och sport samt besoka festivaler. For resor i reguljarbuss ar det kvinnorna som star
for den markanta minskningen. Marknadsandelen for kvinnors resor i reguljarbuss har
minskat fran 4,0 procent 2006 till 3,5 procent 2007.




Marknadsandel i procent
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Kommentar: Buss dr huvudsakligt fardmedel och resan dr minst 100 kilometer eller omfattar minst en 6vernattning.

Utveckling sedan 2006

Aldersgrupp Charterbuss Trend Reguljirbuss Trend
0-14 ar 3,2% A 1,2 % AY]
15-29 ar 41% 6,1% AY|
30-44 ar 1,5 % 1,4 %

45-59 ar 22% 1,5% AY|
60-74 ar 4,1 % 3,4 %

Kommentar: Har ar det aldersgruppen 15-29 ar som star for den markanta okningen for
resor i charterbuss. De har okat sitt resande i charterbuss fran en marknadsandel pa 2,8
procent 2006 till 4,1 procent 2007. Bade charterbuss och reguljarbuss tappar
marknadsandelar i aldersgrupp 0-14 ar. For resor i reguljarbuss ar detta den mest tydliga
minskningen.




Marknadsandel i procent
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Kommentar: Buss dr huvudsakligt fardmedel och resan dr minst 100 kilometer eller omfattar minst en 6vernattning.

Utveckling sedan 2006

Inkomst i kronor Charterbuss Trend Reguljirbuss Trend
0-199 000 32% AV 8,4 %

200 000-299 000 3,6 % 3,5% AN

300 000-399 000 4,0 % 3,6 %

400 000-499 000 2,5% 1,7% oforandrad
500 000-599 000 2,7% 1,1 % AN

600 000-699 000 2,3% 1,3%

700 000+ 1,5 % \ 03 % A\l

Kommentar: Marknadsandelen for resandet i charterbuss okar for alla inkomstgrupper,
forutom de grupperna med lagst respektive hogst inkomst. Marknadsandelen for reguljarbuss
okar mest for den gruppen med lagst inkomst. Det totala resandet oavsett fardmedel okar
endast for hushall inom inkomstgrupperna SEK 600 000-699 000 och 700 000+.




Marknadsandel i procent
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Kommentar: Buss dr huvudsakligt fardmedel och resan dr minst 100 kilometer eller omfattar minst en 6vernattning.

Utveckling sedan 2006

Antal ndtter Charterbuss Trend Reguljirbuss Trend
I Natt 35% 29% A
2 Nitter 2,4 % 39% AN
3 Nitter 22% 3,1 %

4 Natter 1,9 % 32% AN
5 Nitter 3,0% 2,5% A
6 Nitter 23 % Al 1,6 % A\
7 Nitter 1,6 % \ 1,8 % A\l
8 Nitter 40% Al 0,7 % A\
9 Nitter 8,6 % 1,0 % A
10 Nitter 1,9 % Al 1,9 % A\
Il - 17 Nitter 2,6 % 0,8 % AN}

Kommentar: Med hénsyn till den markanta nedgangen i antalet resor med sex till atta
overnattningar (-34 procent overnattningar jamfort med 2006) har det totala antalet
overnattningar for charterbussresenarer minskat. Det nya regelverket (se sidan 22) som
innebar okade kostnader for just resor over sex dygn kan antas ha minskat utbudet av
charterbussresor med sex till tta dvernattningar. Aven antalet dvernattningar for resenirer
i reguljarbuss har minskat totalt.




Marknadsandel i procent for charterbuss
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Kommentar: Buss dr huvudsakligt fardmedel och resan dr minst 100 kilometer eller omfattar minst en 6vernattning.

Utveckling sedan 2006

Syfte — topp 10 Charterbuss Trend
Skolresa 43,10% AN|
SD:(I)tratJvara aktiv i: Ovrig idrott, 19.30%
Deltal/vara aktiv i: Kulturaktivitet 11,50%
Usbitding/Studie hsox N
Fa uppleva: Kulturmiljoé 11,10% A
Besoka festivaler 10,90%

Besoka: Museer, utstillningar 10,10%
Delta/vara aktiv i: Annan aktivitet 8,50%
Deltal/vara aktiv i: Utférsakning 8,30% A
Besoka: 6vriga evenemang 8,30% AN|

Kommentar: Charterbussen starker stallningen i resor dar syftet ar att delta i sport och
ovrig idrott samt vid besdk pa festivaler. Detta aterspeglas aven i siffrorna éver vilka
alderskategorier som aker charterbuss. Dar dkar 15-29 aringarna sitt resande i charterbuss
och ligger nu pa samma niva som for aldersgruppen 60-74 ar. Detta relaterar aven till det
faktum att mannen okar sitt resande i charterbuss.
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Marknadsandel i procent for reguljarbuss
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Kommentar: Buss dr huvudsakligt fadrdmedel och resan dr minst 100 kilometer eller omfattar minst en évernattning.

Utveckling sedan 2006

Syfte — topp 10
Besoka (se pa, hora pa): Festivaler
Traffa vinner

Delta\ vara aktiv i: Utbildning\Studie

Delta\ vara aktiv i: Friskvard, hilsovard, Spa,
Kurresa

Fa uppleva: Fart och flakt, Nattliv, Disco
Delta\ vara aktiv i: Kulturaktivitet
Triffa sldkt

Fa uppleva: Stimulans

Skolresa

Ovrigt

Reguljirbuss

10,9 %
6,2 %
56 %
4,6 %
4,5 %
42 %
4,1 %
39%
3,7%
3,6 %

Trend

KKK

Kommentar: Resandet i reguljarbuss har totalt minskat, bade i faktiska tal och vad giller
marknadsandel. Vi ser dock att yngre personer aker reguljarbuss och da med syfte att
besoka festivaler, traffa vanner eller for att delta i utbildning.




Marknadsandel i procent for charterbuss
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Kommentar: Buss ar huvudsakligt fardmedel och resan ar minst 100 kilometer eller omfattar minst en évernattning.

Utveckling sedan 2006

Destination — topp 10 Charterbuss Trend
Lappland norra 57 %
6sterg6tlands lan 4,0 %

Dalsland 3,5%
Stockholms stad 3.5%
Viasternorrlands ldan 34 %
Visterbottens lan (exkl. Lappland) 3,3%
Goteborgs stad 33%

Skane (exkl. Malmo stad) 32 %

Hallands lan 2,8 %

Dalarnas lin 2,7 % A\

Kommentar: Marknadsandelen for charterbuss till norra delarna av landet - Lappland,
Vasterbotten och Vasternorrland, har starkts markant jamfort med 2006. Aven resor till
vastkusten okar. Marknadsandelen for resandet med charterbuss till Stockholms stad okar
ater efter nagra ars nedgang. Ostergotland ligger kvar som stark destination for
charterbussresenarer. Vad giller antalet bussresor ar foljande fem destinationer storst:

|. Stockholms stad

2. Goteborgs stad

3. Ovriga Skane lin (exkl. Malmo)

4. Ostergotland

5. Dalarna
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Marknadsandel i procent for reguljarbuss
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Kommentar: Buss ar huvudsakligt fardmedel och resan ar minst 100 kilometer eller omfattar minst en évernattning.

Utveckling sedan 2006

Destination — topp 10 Reguljarbuss Trend
Visterbottens lan (exkl. Lappland) 6,7 % N
Stockholms stad 55%
Jonkopings ldn 52%

Ovriga Stockholms lin 50 % N
Viasternorrlands lin 48 %
Goteborgs stad 4,5 %
Skaraborgs lin (Vdstra Gotalandsregionen) 4,4 %

Uppsala ldn 4,0 % N
Lappland s6dra 3,3%

Blekinge lin 3,1 %

Kommentar: Resor med reguljarbuss (expressbuss) okar markant sin marknadsandel for
resor till Skaraborgs lan (Vastra Gotalandsregionen) och Jonkopings lan. Marknadsandelen
for resor i reguljarbuss ar fortfarande stark pa destinationerna Stockholms stad, Goteborg
och Vasternorrland. Till dessa destinationer finns ett val utbyggt nat med reguljarbussar. Vad
galler antalet bussresor ar foljande fem destinationer storst:

I. Stockholms stad

2. Ovriga Stockholms Iin

3. Goteborgs stad

4. Jonkopings lan

5. Ovriga Skane lin (exkl. Malmo)
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Marknadsandel i procent for charterbuss
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Kommentar: Buss ar huvudsakligt fardmedel och resan &r minst 100 kilometer eller omfattar minst en évernattning.

Utveckling sedan 2006

Destination — topp 10 Charterbuss Trend
Montenegro 26,3 %

Tjeckien 24,6 %

Kroatien 16,8 %
Osterrike 14,8 % N
Serbien 11,4 % N
Tyskland 11,3 % A\
Polen 10,8 %

Ungern 10,6 %

Belgien 10,0 %
Frankrike (Korsika) 84 % A\

Kommentar: Marknadsandelen for resor med charterbuss har procentuellt okat mest till
Kroatien och Polen. Vad galler storsta utrikes destinationer matt i antalet resor ar foljande
fem destinationer i topp:

I. Tyskland

2. Danmark

3. Norge

4. Aland

5. Frankrike

14




Marknadsandel i procent for reguljarbuss
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Kommentar: Buss &r huvudsakligt fardmedel och resan &r minst 100 kilometer eller omfattar minst en 6vernattning.

Utveckling sedan 2006

Destination — topp 6* Reguljdrbuss Trend
Norge 32% Al
Danmark 23% A\
Aland 1,6 % A
Finland 0,6 % 7
Tyskland 0,6 % Al
6vriga Virlden 0,3% 7

Kommentar: Marknadsandelen okar svagt for resor med reguljarbuss (expressbuss) till
Finland och Svriga vérlden. Resor till vara andra grannlander minskar jamfort med 2006.
*)Statistik for resor i reguljarbuss finns bara registrerade till sex utrikes destinationer.
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Marknadsandel i procent for charterbuss
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Kommentar: Buss ar huvudsakligt fardmedel och resan ar minst 100 kilometer eller omfattar minst en évernattning.

Utveckling sedan 2006

Hemregion - topp 10 Charterbuss Trend
Jonkopings ldan 6,2%

Hallands lin 59 %
Skaraborgs ldn (Vdstra Gotalandsregionen) 53%

Lappland norra 4,9 %

Oland 49 %
Visterbottens lin (exkl. Lappland) 4,8 %

Kalmar ldan 4,5 %
6sterg6tlands lan 4,0 %

Blekinge lin 36% N
Malmo stad 3,5%

Kommentar: Marknadsandelen for resor med charterbuss har okat mest for boende i norra
Lappland, dock fran valdigt fa antal resor under 2006. Fran samtliga hemregioner for
resendren har charterbussresandet pa topp 10 okat, forutom fran Blekinge lan.
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Marknadsandel i procent for reguljarbuss
O Reguljarbuss
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Kommentar: Buss ar huvudsakligt fardmedel och resan ar minst 100 kilometer eller omfattar minst en évernattning.

Utveckling sedan 2006

Hemregion - topp 10 Reguljarbuss Trend
Viasternorrlands lin 59 %

Kalmar lin 51 % A
Visterbottens ldn (exkl. Lappland) 4,8 % AN
Ovriga Bohuslin (Vistra Gétalandsregionen) 4,8 %

Lappland sédra 42 % AN
Ostergétlands lin 39%
Skaraborgs lin (Vdstra Gotalandsregionen) 38%
Stockholms stad 3,6 % A
Jamtlands ldan 35%
Géteborgs stad 34 % A

Kommentar: Marknadsandelen okar svagt for resor med reguljarbuss (expressbuss) fran
resenirens hemregion Ovriga Bohuslin och Skaraborgs lin (Vistra Gotalandsregionen) samt
Jimtland. Svag okning for resande fran Visternorrland och Ostergdtland. Resande fran
storstadsregioner Stockholm och Goteborg minskar marginellt.
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Overnattningar per typ av boende

Typ av boende i procent under 2007

Iskola, logement eller Eget fritidshus\ldgenhet
liknande o
. 3%
Pa 5% 1

farja\fartyg, tag, personbil osslakt\vénner

5%
Talt utanfér campingplats
1%
Stuga\lgh hyrd privat

1% Kryssningsfartyg

2%

Campingstuga pa
campingplats
1%

Télt pa campingplats
2%

Stuga\lgh hyrd
genom formedling
4%
Konferensanlagg\kursgard
3%

Historik — Marknadsandelar for buss 1995-2007

Period Charterbuss Reguljarbuss
November 1997 — oktober 1999 3.6% 3.8%
November 1999 — oktober 2001 33% 34 %
November 2001 — oktober 2003 29% 3.5%
2003 29% 34 %
2004 28 % 34 %
2005 29% 35%
2006 25% 29%
2007 2.9% 2.7 %
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Bussen ar obestridligt det sakraste fardmedlet pa Sveriges och Europas vagar. | Sverige ligger
bussforetagen och researrangorerna i framkant internationellt nar det galler systematiskt
trafiksikerhetsarbete. Aven vad giller antal bussar som ir utrustade bilten, alkolds och andra
tekniska stodsystem ligger svenska bussforetag i framkant ur ett globalt perspektiv.
Vigtrafikinspektionen konstaterar i en rapport' att det ar 10 ginger si hog risk att
omkomma i en olycka med bil an i en olycka med buss. En studie som Nationalforeningen for
trafiksakerhetens framjande (NTF) presenterat under 2007 visar att:

80 procent av bussforetagen har en trafiksakerhetspolicy

90 procent av bussforetagen kan erbjuda bussar med balten

90 procent av bussforetagen informerar om sakerhet infor bussresan
35 procent av bussforetagen kan erbjuda bussar med alkolas

Bussen ar det mest miljdanpassade firdmedlet pa vara vigar. Diagrammet nedan visar olika
firdmedels energianvandning och klimatpaverkan®. For firjor redovisas bade normal- och
hoghastighetsfartyg. Klimatpaverkan for tag ar osiker, detta beroende pa tagets energikilla.
For farjor redovisas siffror for normal- och hoghastighetsfirjor. Vad giller klimatpaverkan
genom koldioxidutslapp sa ar bussen 10 ganger bittre an bilen per personkilometer. Vid
internationella resor ar bussen pa manga strackor det mest miljdanpassade fardsittet.

6

Index 1: Car

Car Aircraft Ferry Ferry Bus/coach Train

M Energy use O Climate affect ‘

! Vagtrafikinspektionen — Rapport ”Svéra olyckor med buss”, www.vagtrafikinspektionen.se
2 Regeringen — Rapport "Pa vig mot ett oljefritt Sverige”, www.regeringen.se
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Fordon
Fordonsrelaterade kostnader® exklusive drivmedel och fordonsskatter har stigit med ca 10
procent under perioden. Index |=januari 1999.
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=—&— Fordonskostnad

Mot bakgrund av miljozonsregler i Stockholm, Goteborg, Malmo och Lund sedan 1996 som
under aren har reviderats sa har den ekonomiska livslingden for bussar sjunkit fran ca 10 ar
under 1990-talets forsta halft till ca 6 ar idag. | dag ar grundregeln for fird inom miljozon
max 6 ars alder for bussar. Saledes har kapitalkostnaden for bussar okat vasentligt.

Fordonsskatt

For bussar hojdes kostnaden for fordonsskatt | januari 2000, fran cirka | 500 kronor per
buss och ar till cirka 20 000 kronor per buss och ar. Under 2006 sinktes fordonsskatten
marginellt for nyregistrerade bussar med senaste motorteknik.

Fordonsforsakring
Den | juli 2007 lades en skatt pa trafikforsakringen for samtliga fordon. For bussar, det
sikraste firdmedlet, innebar detta en kostnadsokning pa ca 8 000 kronor per buss och ar.

3 Fordonskostnad — SCB ITPI 34-35 exklusive 35.1, www.scb.se 2007-07-17
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Drivmedel
Kostnaden for drivmedel* har i princip fordubblats under perioden. Index |=januari 1999.
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Loner
Kostnaden for loner® har okat med cirka 30 procent under perioden. Index |=januari 1999.

1,4
13
1,2
11
1 ¥
1999M01 2000M01 2001M01 2002M01 2003M01 2004M01 2005M01 2006M01 2007M01
—&— Personalkostnad

* Drivmedelskostnad — SCB PPI dieselolja, www.scb.se 2007-07-17
* Lonekostnad — SCB AKI SNI 92 Totalt C-O preliminira virden, www.scb.se, 2007-07-17
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Kor- och vilotider

Den |1 april 2007 infordes nya regler som reglerar yrkesforares kor- och vilotider. For
foretag som bedriver internationell tillfallig trafik slopades samma datum mojligheten att
samma forare kan kora resor upp till 12 dagar. Nu galler att forare ska genomfora en
veckovila efter sex 24-timmars perioder. Regelforandringen innebar kostnadsokningar for 7-
12 dagars resor eftersom extra forare och buss maste ersitta ordinarie forare och buss.
Forandringen leder aven till att bussforare maste tillbringa en storre del av sin fritid pa annan
ort an hemort vilket leder till att yrkets attraktionskraft avtar.

| och med de nya reglerna minskar aven flexibiliteten for foretag som erbjuder nationella
turistresor med buss da mojligheten att dela dygnsvilan andrades. Tidigare kunde dygnsvilan
forlaggas pa exempelvis tre perioder, varav den lingsta perioden skulle uppga till minst atta
timmar. | dag giller att delad dygnsvila kan delas upp i tva delar, tre och nio timmar.

Estimerad kostnadsokning per dag for att hyra in extern buss och/eller forare.

Hogsasong Hogsdasong Lagsdsong Lagsdsong
Forare Forare och buss Forare Forare och buss
100-400 euro 450-1 200 euro 100-400 euro 100-650 euro

Kaélla: International Road Transport Union, www.iru.org, september 2007.

Hotell
Kostnaden for hotelltjanster® under veckoslut har stigit med cirka 30 procent och for
hotelltjanster under vardagar har kostnaden okat med cirka 20 procent. Index =K1 1999.
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—&— Hotelltjanst vardag =l Hotelltjanst veckoslut

¢ Hotellkostnad — SCB TPI SPIN 2002, www.scb.se, 2007-07-17
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Konsumentprisindex
Konsumentprisindex’ har under perioden 1999-2007 okat med cirka | | procent. Index
=januari 1999.
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Foretagens totala regelkostnader

BR

deltog under 2006 i Naringslivets regelnimnds projekt® med syfte att identifiera ett

bussforetags totala regelkostnader. De kostnader som projektet omfattade var av
administrativ, materiell och finansiell karaktar. Den lagstiftning som projektet belyste var
arbetsmarknadslagstiftning, miljolagstiftning, skattelagstiftning och relevant branschlagstiftning.

Nagra nyckeltal (bussforetag med 15 arsanstillda och 13 bussar):

Total regelkostnad — 3 062 000 kronor
Som procent av omsattning — 23 procent
Som procent av lonekostnad — 57 procent
Per anstalld — 204 000 kronor

7 Kostnadsprisindex — SCB KPI, www.scb.se, 2007-07-17
® Foretagens totala regelkostnader — Delrapport 5, Niringslivets Regelnimnd, www.nnr.se, januari 2007
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BR, eller Bussbranschen, ar den benimning som anvands till vardags pa var organisation. Det
fullstandiga namnet ar Svenska Bussbranschens Riksforbund.

BR ar intresse- och branschorganisation for den yrkesmassiga busstrafiken. Vi har narmare
400 medlemsforetag som bedriver alla former av busstrafik. Lokal och regional linjetrafik i
och omkring vara titorter, landsbygdstrafik, skolskjutsar, sjukresor, expressbusstrafik,
flygbusstrafik samt turist- och bestallningstrafik bade inom och utom Sveriges granser.

Med mer dn 20 000 anstillda och Il 000 bussar har vira medlemsforetag en nyckelroll i
Sveriges transportsystem. Varje dag, aret runt, ser de till att vi kan ta oss till och fran jobb,
skolor, sjukhus och serviceinrittningar av alla de slag eller pa fritiden, besoka slikt och
vanner. 200 foretag ar dven researrangorer och de anordnar resor saval inom Sverige som
till manga destinationer runt om i Europa och 6vriga Varlden.

BR foretrader medlemsforetagens intressen gentemot regering, riksdag, myndigheter, andra
organisationer och foretag. BR arbetar for att framja det kollektiva resandet med buss, for
rattvisa och sunda konkurrensforhallanden, god affarsetik och forbattrade villkor for
bussforetagen. BR ger medlemsforetagen rad och service inom olika omraden.

Dessutom har BR ett knappt 100-tal associerade medlemmar. Bland de associerade
medlemsforetagen aterfinns fordonstillverkare, konsulter, leverantorer och andra
intressenter.

SVENSKA BUSSBRANSCHENS RIKSFORBUND

Stockholm i mars 2008

S R R

Tommie Vesterlund
Ansvarig turism
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Svenska Bussbranschens Riksforbund
Box 17548
118 91 Stockholm
08-442 72 70

www.bussbranschen.se
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